AN V.. NOTICIAS

AGRUPACION NACIONAL DE 27 de Marzo de 2.017
VENDEDORES DE PUBLICACIONES

#DileHOLAalQUIOSCO NO ES TRENDING TOPIC:

Escasa participacion de los vendedores en una iniciativa cuyo
objetivo es generar mas trafico de gente hacia los quioscos.

Falta de informacion en lectores y clientes, regalos poco atractivos para
vendedores, desconfianza en el uso de los datos y malestar por ciertas practicas
que Hola esta implantando ultimamente, son las razones que muchos vendedores
seflalan como la causa del desinterés en esta campana.

El 15 de Febrero pasado el Grupo jHOLA! lanza, segun su nota de prensa, la primera
campafia multimedia en Espafia orientada a generar mas trafico de gente hacia los quioscos y
locales de prensa tradicionales. Anuncia que tendra presencia en todos sus canales de
comunicacion: HOLA, HOLA.COM, FACEBOOK, TWITER, INSTAGRAM y YOUTUBE, y que ira
dirigida a mas de 18 millones de contactos: lectores, seguidores y usuarios de estas plataformas.

También anuncia que la primera promocién animara directamente a sus usuarios a visitar a su
vendedor de prensa mas cercano, donde podra hacerse fotos con éste para subirlas a la web que

han preparado al efecto. Los participantes, tanto los vendedores como los lectores, optaran a
premios como noches de hotel, escapadas de lujo, experiencias gourmet, etc.

”‘ Hemos constatado 40 dias después que los
resultados de esta primera accion no han

- - .- cumplido las expectativas. Aungue se han

puesto anuncios en las revistas Hola y Hola
L ] .
#Jlle' H"ln Fashion, en Hola.com, en facebook y en
Instagram pocos lectores han acudido a
- hacerse fotos con los quiosqueros y pocos
a' a“ lnSCO vendedores de prensa han subido fotos con
sus clientes.
IImml- Hemos querido indagar en las razones de
- este desinterés y hemos preguntado a
www.dileHOLAaIQUIOSCO.com Nttty opinién sobre esta
accion: si han participado y en caso negativo

cuales han sido las causas de su no participacion.

Han sido muchas y variadas las respuestas y las podemos resumir en:

1. Escaso interés de los clientes ya que en ningun caso les han pedido hacerse una
foto, por lo que dudan que se haya hecho ningun tipo de campafia en las redes
sociales.

2. Escasa informacion de la campafia pues si bien es cierto que la mayoria recuerda

haber recibido las circulares explicativas, esta informacion se diluye con el resto de
circulares que se reciben a diario.

3. Les parecen poco atractivos los regalos para los vendedores.

4, Tener que registrarse en HOLA.COM para participar les hace pensar que el objetivo
no es llevar lectores al quiosco sino obtener los datos de nuestros clientes.

5. Malestar con el editor de Hola por servir directamente a la cadena de

supermercados DIA, comercializar HOLA como suplemento de otras publicaciones,
regalar ejemplares a suscriptores de periédicos etc.

6. Malestar también por los problemas que generan la publicidad encartada y su
negativa a retribuir al vendedor por esa manipulacion.
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También hemos pedido a nuestros compareros que aporten ideas para obtener una mayor
repercusion y éstas han sido algunas de sus sugerencias:

5+ . . .
;9*' e g SN 1 Que dialogue con las Asociaciones
iDurante todo 2017 ir cada miércoles a tu quiosco a por jHOLAI puede para que sus Iniciativas par_a .
tener premio! aumentar las ventas no perJUd|quen a
Hazte una foto con tu vendedor de jHOLAI y podras ganar viajes, -
estancias exclusivas, cenas de lujo Iy escapadas rurales! los vendedores establecidos.
Participa en > www dileholaalquiosco com 2 Que Hola informe mas y mejor sobre
' 4 esta camparfia a vendedores y

lectores.
3 Que los regalos que ofrezcan a los

vendedores sean para obtener mas
ingresos, como premios en metalico,
un afo sin pagar portes, etc

4 Que se incentive a los clientes
indicandoles que si se hacen una foto
con su vendedor se le entrega un
regalo, como muestras de productos
de belleza u otros.

Emplazamos a Hola a que tome nota de estas sugerencias y que tenga en cuenta las
opiniones de los vendedores de prensa.

Animamos a los comparieros vendedores de prensa que hagan sus aportaciones o muestren
sus opiniones en los comentarios de esta noticia.

PLIITNNY ) AR Y

waicia[ W T Weashon | § #Jic LR
n’ﬁ-lllﬂil'. - o‘OHII}SG

e foto | A FASHIONWEEK MADRID (% { s | Exdusivas

con fu

de lujo

'&IJI[II”III[III ——

, Espanoles en
s oscar] Escapadas

EN VIDEO: 10305‘ LOS DESFILES  DUYOS SJBE ALK I";-SM\ELA A 10 CURIOSIDADES "BEAUTY" DEL  ASI ES LA VIDA DE LA FAMILIA EN VIDEQ: CURIOSIDADES ¥ Ruru es




